Kreative Bihnen

Sonderwerbeformen sind inzwischen fixer Bestandteil vieler Out of home-Kampagnen. Die Anbieter sind
nun darum bemiiht, die entsprechenden Werbemedien bei ihren Kunden und vor allem bei den Agenturen
noch viel starker als kreative Tools zu positionieren,
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Totich & Sound: Passanten kdnnen sich in City Light-Wartehallen der Gewista den tele.ring-Spot anhiren

D er Aufwand bei der Re-
alisierung von Sonder-
losungen im Out of home-
Bereich ist mitunter sehr
groB, ebenso die Anforde-
rungen, die dabei an die
AuBenwerbeunternehmen
gestellt werden, erldutert
Andrea Groh, Director of
Sales Gewista, im Interview
mit EXTRADIENST (siehe Sei-
te 232).

Doch der Aufwand wiir-
de sich lohnen, betont Groh
mit dem Verweis auf die
Jeans-Kampagne fiir das
Designer Outlet Parndorf,
in deren Rahmen von meh-
reren Rolling Boards tiber-
grofe Blue Jeans baumel-
ten, die den Werbetriger
optisch verschwinden lie-
Ben: ,Die Kampagne zeigt
wieder einmal, wie kreativ
Werbeagenturen an die Ge-
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staltung unserer Rolling
Boards herangehen kin-
nen. Durch die aufer-
gewohnlichen Kreationen
wird ein grundsitzlich
schon auffilliges und im-
pactstarkes Medium opti-
mal genutzt und dadurch
eine hohe Werbewirksam-
keit erreicht.”

Tanz mit dem Sujet

Den rollierenden Sujet-
wechsel bei den Rolling Bo-
ards machte sich im August
auch Sony Ericsson im Rah-
men der Bewerbung des
neuen Xperia™ X10 mini
pro zu Nutze. Der Werbe-
trager wurde komplett als
Handy verkleidet, mit den
wechselnden Sujets wurde
das Display dargestellt.

Ebenso oft sieht man in-
novative Umsetzungen auf
City Lights. So lief8 tele.ring
unléngst mit Hilfe einer spe-
ziellen Lentikularfolie sei-
nen ,Inder” an 100 City
Light-Standorten der Ge-
wista scheinbar tanzen. In
zehn City Light-Wartehallen
mit  Rund-um-Beklebung
wurden auch die Passanten
zum gemeinsamen Tanz mit
dem Presenter aufgefordert:
die , Touch & Sound”-Aus-
stattung ermdéglichte das
Abspielen der Melodie aus
dem aktuellen tele.ring-
Werbespot. Weitere Insze-
nierungen auf City Lights
waren heuer das interaktive
Vislauer Geschmacks-Vo-
ting, die Haftnotizzetteln
wzum Pfliicken” im Rahmen
der Kampagne gegen Ge-
walt an Frauen und die Blu-

Von Josef Sommer

menkisterln mit frischem
Gemiise und Kriutern aus
dem Bio-Garten-Sortiment
von Ja! Natiirlich.

Ein boomendes Segment
sei zudem Transport Media,
erklirt Gewista-CEQ KR
Karl Javurek: ,Die Medien
der Auflen- und [nnenwer-
bung bei offentlichen Ver-
kehrsmitteln werden immer
beliebter, weil die Men-
schen im urbanen Raum zu-
nehmend &ffentlich mobil
sind. Ein europaweiter Ver-
gleichstest zeigt, dass die
Wienerinnen und Wiener
mit dem Angebot des 6f-
fentlichen Verkehrs sehr zu-
frieden sind und das hat
auch eine positive Wirkung
auf Werbebotschaften, die
via Transport Media ver-
mittelt werden.”

Fahr mit dem Sujet

Die Casinos Austria bei-
spielsweise brandeten fiir
ihre ,Golden Roulette”-
Kampagne im Juli eine
komplette U-Bahn, die da-
mit zu einer 104 Meter lan-
gen mobilen Werbeflidche
wurde. Der Total-Look ist
seit kurzem auch auf den U-
Bahn-Garnituren der Linie
U6 moglich: erster Werbe-
kunde sind die Wiener Li-
nien selbst, die auf diese
Weise den neuen 24-Stun-
den-Betrieb der U-Bahnen
am Wochenende promoten.

Die Gewista-Tochter Pro-
gress Werbung realisiert in
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rotos: Gewista. Epamedia

Salzburg ebenfalls laufend
Sonderprojekte.  Zuletzt
wurde die Kampagne des
EC Red Bull Salzburg zum
Start der Eishockey-Saison
mit einem iiberdimensiona-
lem Helm auf einer LitfaB-
Saule erganzt, berichtet Pro-
gress-Prokurist  Dominik
Sobota: ,,Der Helm ist ein
absoluter Blickfang und be-
weist als solcher einmal
mehr, wie breit das Spek-
trum im Out of home ist,
und wie wandelbar selbst
eines der dltesten Werbe-
medien wie die Litfalisdule
sein kann.”

Die 3. Dimension

Produziert wurde der Helm
von der Firma BIG SIGN,
deren Marketingvorstand
Michael Fried sich gegen-
wirtig  tber eine groBe
Nachfrage nach tiberdimen-
sionalen Eyecatchern freu-
en kann: ,Anfragen haben
wir derzeit aus der ganzen
Welt. Wir punkten mit un-
serem grofsen Produkt-Vor-
teil: den vielfiltigen Ein-
satzmoglichkeiten, die wir
mit den wetterfesten Pro-
dukten auch fiir den Einsatz
outdoor gegeniiber anderen
Werbe- und Objekttrigern
bieten. Auflerdem sind wir
schnell in der Produktion
und kénnen mit Einsatz der
Lasertechnologie fast alle
Wiinsche in 3D formen.”
Bei Epamedia nennt man
als Referenzprojekt im Be-
reich Sonderwerbeformen
unter anderem die dreidi-
mensionalen beleuchteten
City Lights fiir AXE. Erzielt
wurde der 3D-Effekt mit
Hilfe mehrerer geriffelter
Acrylscheiben, die iiberein-
ander gelegt wurden. Eine
weitere Sonderinstallation
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waren heuer die hochge-
stellten Plakattafeln fiir
Hé&M, die in Dominanzstre-
cken mit Plakatserien von
mehreren 24-Bogen- und
48-Bogen-Formaten kombi-
niert wurden. ,Es ist er-
staunlich, welches Aufse-
hen wir mit dieser technisch
einfachen Lésung erzielen
konnten. Wihrend die
Kampagne lief, wurden wir
tiglich darauf angespro-
chen”, unterstreicht Saadet
Meislitzer, Head of Sales
und Client Service bei Epa-
media.

Neu im Angebot des
AuBenwerbekonzerns  ist
eine Geriistwerbefliche am
Gebdude Karlsplatz 2. Das
21 Meter hohe und 10 Meter
breite Bigboard kann mit
rund 2,55 Millionen Kon-
taktchancen pro Monat auf-
warten. Auerdem sind bei
Epamedia seit einigen Wo-
chen Werbeflichen in der
Schiffstation Twin City Li-
ner beim Schwedenplatz zu
buchen. Zur Verfiigung ste-
hen die Rampenbriistung
links und rechts mit insge-
samt 58 Quadratmetern, der
hinterleuchtete Fassadenbe-
reich Indoor mit 126 Qua-
dratmetern, die Kai-seitige
Schrigverglasung mit 127
Quadratmetern und das

Backlight/Aufienfassade
mit 52 Quadratmetern. Die
Kontaktchancen betragen
insgesamt rund 1,2 Millio-
nen Kontakte pro Monat.

Spiel mit dem Standort

Als typisches Beispiel fiir
standortbezogene Werbung
prasentierte Megaboard die
im Sommer von der Wiener
Stadtischen genutzte 600
Quadratmeter grofle Werbe-
fliche am Schwarzenberg-
platz. ,Die Botschaft ,Mach
dir keine Sorgen, altes
Haus' spielte ganz bewusst
mit dem Standort und holte
den Konsumenten direkt
ab”, erkldrt Megaboard-Ge-
schiftsfiihrerin Mag. Clau-
dia Belina. ,Standortbezo-
gene Werbung wird in den
niichsten Jahren noch an Be-
deutung gewinnen. Der
Konsument ist mobiler und
gleichzeitig anspruchsvol-
ler geworden. Gute Wer-
bung muss nicht nur auffal-
len, sie muss ansprechen.
Die Kombination aus Gré-
Be, Kreativitit und stand-
ortbezogener Kommunika-
tion bietet die optimalen
Voraussetzungen, diesem
Anspruch gerecht zu wer-
den.”

Dominanzstrecke mit hochgestellten Plakattafeln: von Epamedia filr Kunde H&M realisiert

GroBe Werbung bedeute
fiir das Unternehmen mehr
als iiberdimensionale Um-
setzungen, betont Mag. Be-
lina: ,Ganz groe Werbung
ist die Herausforderung,
sich mit den jeweiligen An-
forderungen und Gegeben-
heiten auseinanderzusetzen
und mit kreativen Lésun-
gen den maximalen Impact
zu erzielen. Die Maoglich-
keiten sind nahezu unbe-
grenzt. Ob Auf-, Zu- oder
Anbauten - wir sind prinzi-
piell fiir jede Idee offen. Wir
bieten den Kreativen bis zu
1.000 Quadratmeter grofe
Biihnen, auf denen sie sich
austoben  kéinnen.  Fiir
Megaboard als kreatives
Tool miissen wir in den
nidchsten Monaten mehr
Bewusstsein schaffen.”

Bei der Auswahl neuer
Standorte sind die Kriterien
Frequenz, Exklusivitit, Be-
trachtungswinkel und Be-
trachtungsdauer ausschlag-
gebend. Im Sommer wur-
den vor allem in der Wiener
Innenstadt — zum Beispiel
am Akademietheater, in der
Operngasse, beim Burgthe-
ater sowie am Michaeler-
und Josefsplatz — exklusive
Standorte erschlossen. Dar-
liber hinaus bietet Megabo-
ard mit der mobilen Losung
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Out of home

I .Das Medium spannend halten!”

Andrea Groh, Director of 5a-
les Gewista, tiber den Stellen-
wert von Sonderwerbefor-
men und Ambient Media im
Out of Home-Bereich.

ED: Welche Bedeutung ha-
ben Sonderwerbeformen
fiir die Gewista?

Groh: Bereits bevor wir eine
eigene Unit dafiir hatten, ha-
ben wirSonderwerbeformen
umgesetzt. Der damit ver-
bundene Aufwand war aller-
dings in der Abwicklung
nicht mehr optimal zu er-
mijglichen, deswegen wurde
die Unit ,Innovative und
Ambient Media” ins Leben
gerufen. Seit wir professio-
nell an die Sache herange-
hen, sehen wir es als Heraus-
forderung, schwierige Auf-
gabenstellungen zu realisie-
ren. Die Arbeit ist im positi-
ven Sinn deutlich mehr ge-
worden und macht grofien
SpaB.

ED: Worin liegt die Heraus-
forderung konkret?

Groh: Die Projekte stellen
technische, logistische, recht-
liche und viele weitere An-
forderungen an uns. Bei der
Umsetzung arbeiten daher
viele Leute — Grafiker, Stati-
ker, Monteure usw.—Hand in
Hand, damit die unzéihligen
Moglichkeiten, was so alles
passieren kann, berticksich-
tigt werden. Vor allem aber
stellt jedes Projekt andere
Anspriiche an uns. Das sind
Aufgaben an das Team der
Cewista, die optimal umge-
setzt werden. Dieser Ent-
wicklungsprozess macht die
Arbeit sehr spannend.

ED: Wer liefert die Ideen flir
die zum Teil sehr aufwandi-
gen Projekte?
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Groh: Erstens kommen Kun-
den und Agenturen mitihren
[deen zu uns. Weiters wer-
den wir laufend von JC-
Decaux Innovate mit Infor-
mationen tiber Projekte, die
in anderen Decaux-Lindern
umgesetzt wurden, gefiittert.
Und drittens werden wir von
Lieferanten inspiriert, die mit
neuen Produktentwicklun-
genan uns herantreten.

ED: Welchen werblichen
Nutzen erzielt man mit
Sonderwerbeformen?
Groh: Die Passanten empfin-
den die Lésungen meist nicht
als Werbung. Sie werden oft
iiberrascht, manchmal auch
in die Inszenierung einge-
bunden und nehmen daher
die Botschaft als sympa-
thisch und positiv wahr. Das
interaktive Voslauer Ge-
schmacks-Voting  beispiels-
weise konnte innerhalb einer
Woche an zehn ausgesuchten
City Light-Standorten eine
fiinfstellige Teilnehmerzahl
generieren. Besonders gut
kam auch das ,quakende Ci-
ty Light” fiir den Disney Film
Kiiss den Frosch” an. Nach
dem Beriihren eines Touch-
Pads war ein Quaken zu hé-
ren, das ein Licheln in die
Gesichter der Passanten zau-
berte. Sinn machen Sonder-
werbeformen aber vor allem
dann, wenn sie begleitend in
eine Kampagne eingebun-
den werden. Wir als AuBen-
werbeunternehmen wiede-
rum konnen mit der Realisie-
rung von Ambient Media-
und Sonderwerbeprojekten
alle unsere Medien fiir un-
sere Kunden attraktiv und
spannend halten und viel-
leicht auch neue Kunden fiir
Out of Home begeistern.

Mobil Sky Board dem Kun-
den die Moglichkeit, den
Standort selbst zu bestim-
men. AuBerdem konnte im
vergangenen Jahr mit den
Brandboards, der zweiten
Seite der Geisterfahrer-
Warntafeln, das Produkt-
portfolio erweitert werden.

Die Wirtschaftskrise sei
auch fiir die AuBenwerbe-
branche spiirbar gewesen,
raumt Mag, Claudia Belina
ein: ,Budgets wurden ge-
strafft und Entscheidungen
verschoben. Heuer war
aber wieder vermehrt Auf-
bruchsstimmung zu spiiren
und auch die Buchungen
bei Megaboard haben wie-
der zugenommen. Die Aus-
wirkungen der Finanzkrise
klingen langsam ab und
zuriickgehaltene Budgets
werden aktiviert. Das heift:
fiir das kommende Jahr er-
warten wir einen Wachs-
tumsschub beim Buchungs-
verhalten.”

Der Kérper als Joystick

Die OBB-Werbecenter GmbH
bietet ihren Kunden Wer-
bung entlang der gesamten
Mobilititskette. Im Portfolio
befinden sich auch eine Reihe
von verschiedenen Sonder-
werbeformen, unter ande-
rem die gebrandete Taurus-
Lok oder exklusive Flichen
und Standorte, die sehr krea-
tive Inszenierungen ermog-
lichen. Dazu zihlen etwa
das [kea Full-Branding am
ehemaligen Siidbahnhof,
das Hé&M Full-Branding
am Hauptbahnhof Linz
oder die Bewerbung der
Red Bull Air Power 2009
mit den Umrissen von Flug-
zeugen auf 18 Bahnhofen
und 16 Talent-Ziigen in
ganz Osterreich.

Aktuell testet das OBB-
Werbecenter in einem Pilot-
projekt eine Weltneuheit am
Werbemarkt. Am Bahnhof
Wien Mitte ist seit Anfang
Juli das Werbekonzept Z11-
CON-ad im Einsatz. Der 3-
teilige Panoramascreen im
AusmaB von 12 mal 3 Me-
tern bietet eine Mischung
aus Unterhaltung, Informa-
tion und interaktiver Wer-
bung. Die wartenden Fahr-
gaste konnen mittels Kor-
pereinsatz aktiv in das Wer-
begeschehen eingreifen und
Werbung am Screen selbst
mitgestalten. Spezielle Infra-
rotkameras erkennen die Be-
trachter und integrieren sie
tiber ihre Gesten in das Pro-
gramm. ZIICON-ad kann ei-
nen Raum dreidimensional
erfassen, ohne dass dabeiein
Steuerelement in die Hand
genommen werden muss.
Die Auswertung der Werbe-
kontakte ermdglicht ein Re-
portingtool, das nur jene
Passanten zihlt, die tatsdch-
lich mit dem ZICON-ad
Screen interagieren.

Neben und auf dem Auto

Media Parking, Anbieter
von groformatigen Werbe-
flichen in Garagen, realisier-
te in den Monaten Juli und
August gemeinsam mit der
Werbeagentur Cayenne eine
Kampagne fiir die Agrar-
markt Austria, teilt Ge-
schiftsfithrer Philipp Slu-
petzky mit: ,Einzigartig an
der Kampagne ist nicht nur
das Sujet fiir die Heumilch,
sondern auch die Verwen-
dung eines 3D-Druckverfah-
rens, mit dem ein Segment
des Sujets hervorgehoben
wurde. Das Bild liefert den
Eindruck einer optischen
Tiefe von rund 60 cm.”

Fiir die UNIQA Versiche-

rungen AG hat Media Par- |

king zwei Flachen in der
Altstadtgarage im Salzbur-
ger Manchsberg mit einem
eigenen Festspielsujet reali-
siert. Es ist dort ein direkter
Zugang von der Garage in
das Festspielhaus vorhan-
den und die UNIQA nutzte
als einer der Sponsoren der
Festspiele diese Flachen, um
sich vor Ort zu présentieren.
Slupetzky: , Hervorzuheben
ist auch, dass es auller den
Media Parking Flichen ei-
gentlich keine Werbemog-
lichkeiten im Umfeld der
Festspielhduser gibt.”

Die PLAKAT AM LKW
GmbH bietet als neues Pro-
dukt Plakatwerbung im
Full-Branding-Format  an.
«Mit einer moglichen Rund-
um-Werbeflache von mehr
als 78 Quadratmeter ist der
Lkw der ideale Werbetrager
unter den Transportme-
dien”, versichert Geschiifts-
fithrer Christoph Huber.
LGerade Unternehmen, Fir
welche die Markenerschei-
nung bzw. der Wert der Mar-
ke einen hohen Stellenwert
besitzt, sind durch Lkw-
Werbung im Full-Branding-
Format mit langen Laufzei-
ten in der Lage, hervorra-
gende Resultate zu erzielen,
FuBiginger sowie Autofah-
rer werden durch mobile
Plakate an Transportmedien
gleichermaBen erreicht. Im
Laufe einer Kampagne
kinnen daher durchschnitt-
liche Kontaktzahlen von
mehr als einer Million Brut-
to-Sichtkontakt-Chancen er-
reicht werden.”

Lufthoheit

Mitten in der Urlaubszeit
wartete NO PROBLAIM,
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Spezialist fiir aufblasbare
Werbetrdger, mit einem 5i-
cherheitselement auf, dases
bis dato nicht gab. Der ,,Pro-
tection-Pal” wurde in Zu-
sammenarbeit mit der Fir-
ma Bernd Balzer Sicher-
heitstechnik nach beinahe
zweijihriger Entwicklungs-
arbeit zur Serienreife ge-
fihrt. Zum Einsatz soll der
kleine Helfer bei Lkw-Pan-
nen kommen: er wird dann
am Seitenfenster der dem
Strafenverkehr zugewand-

| ten Tiire angebracht und

soll so die vorbeifahrenden
Fahrzeuge zu mehr Sicher-
heitsabstand anhalten. Der
LProtection-Pal” wird zum
Aufblasen an den Zigaret-
tenanziinder im Fahrzeug-
inneren angeschlossen, am
Fenster  befestigt und
schwebt dann gut sichtbar
iiber dem Fahrzeug. Es ist
geplant, dass er kiinftig
auch bei Pkw zum Einsatz
kommit.

Was die Produktion von
Werbetrdgern anlangt, hit-
ten sich etliche Kunden von
NO PROBLAIM mit neuen
Kreationen auf ihre Akti-
vitdlen im Herbst vorberei-
tet, berichtet Stefan Geer-
lings: ,Den Mdbelix-Man
kennt man aus Funk und
Fernsehen. Nun gibt's ihn
auch tiberlebensgrof; stolze
5 Meter misst der Riese, der
dem grofien Preis das flirch-
ten lehrt. Aber auch in un-
seren Nachbarlindern sind
wir bekannt, Seit 1878 wird
im deutschen Herford nahe
Bielefeld Bier gebraut. Um
auf Jahrmarkten, Messen
und Stralienfesten einen un-
tibersehbaren Eindruck zu
vermitteln, wurde nun fiir
die Brauerei eine neue Vari-
ante eines unserer beliebten
Zelte angefertigt. Extra-
breite Fiife tragen das
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In der jingsten Veranstaltung der
Vortragsreihe BRANDmelder im
Linzer Park Inn Hotel gingen u.a.
Thomas Borgel (FH Minster) und
Claus Zerenko (reklamebiiro) der
Frage nach, wie man die in B2B-
Unternehmen oft getrennt agieren-
den Bereiche Vertrieb und Marke-
ting auf ein gemeinsames Ziel ein-
stimmen kann.

| Die Lasung ist echte Dialogfahig-
keit, Dazu gehdrt, dass die Quantifi-
zierung der Marketingaktivitdten
neu gedacht werden muss, Mit Pa-
rametern, die nicht nur (iber Hard-
facts und Finanzzahlen abgebildet
werden, sondern die auch weiche
Faktoren des Markenwertes be-
riicksichtigen,

Dazu haben Borgel/Zerenko ein
simples, aber funktionales System
zum Marken-Vertrichswert entwi-
ckell. ,Das BZB-Marketing muss
sich emanzipieren, um dem Ver-
trieb auf Augenhohe begegnen zu
konnen®, agpellierten Bargel und
Zerenko an das zahlreich erschie-
nene Auditorium; darunter GF
Hermann Artmayr (Lenze Gmbh),
Klaus Schnatzinger (Marketing-
leitung Abatec) oder GF Gerald
Meuwirth (Der freundliche Maler).

Mehr zu den Uberlegungen
des BRANDmelders findet
sich im Internet auf
www.reklamebuero.at

+43 1 984 45 29-0
www.balloonart.com
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Dach, dessen Spitze das Fir-
menlogo ziert. Und Fiir den
neuen ,Kuemmerling fiir
Nachtschwirmer® wurde
eine aufblasbare Variante
ganz mystisch in dunklen
Farben produziert.”

Bei Balloonart freut man
sich, dass immer mehr Kun-
den das umweltfreundliche
MB  AIRSYSTEM nutzen.
Zuletzt fertigte das Wiener
Unternehmen Ffiir , Arzte
ohne Grenzen” eine iiber-
dimensionale Pille mit ca.
2,40 m Lange und ca. B0 em
Durchmesser an. Die auf-
blasbare Riesen-Pille”
wurde im Rahmen einer
Pressekonferenz zum The-
ma Aids als Eyecatcher ein-
gesetzt. Die , Helfer Wiens”
sind ebenfalls mit Inflata-
bles von Balloonart - auf-
blasbare Zelte, Pulte und
ein aufblasbarer ca. 2,50 m
hoher Feuerléscher — unter-
wegs.

Fiir die , klima:aktiv mo-
bil Tour 20107, eine Initia-
tive von Umweltminister
MNiki Berlakovich, arbeitete
das Balloonart-Team einen
Frachtencontainer zu einem
multifunktionalen  Tour-
Container um. Geschaffen
wurde ein mobiler Info-
point, der Biihne fiir die &s-
terreichweit stattfindenden
Aktionen und zugleich
Transportmittel fiir den mit-
gefithrten Fuhrpark klima-
schonender Testfahrzeuge
und aller Werbemittel ist.

Im Sinne der Initiative
wurde bereits bei der Pla-
nung darauf geachtet, ener-
gieschonende Materialien
zum Einsatz zu bringen, be-
tont Andreas Braunbdck,
Gesellschafter  Balloonart
Vienna: ,Verantwortungs-
voller Umgang mit Res-
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Out of home

Mach Dir keine.
Sargen, altes Haus!

Standortbezogene Werbiing wird von Megaboard stark forciert

sourcen ist auch Balloonart
als Produktionsunterneh-
men sehr wichtig: eine
Photovoltaik-Anlage am
Dach sichert einen Teil der
Stromversorgung; wir fah-
ren Fahrzeuge mit Hybrid-
antrieb und entwickeln vél-
lig neue Beleuchtungssyste-
me fiir [nflatables auf LED-
Basis, um hier den Strom-
bedarf so niedrig wie még-
lich zu halten. Unsere auf-
blasbaren Produkte sind zu-
sitzlich klein im Packmafd
und daher auch sehr platz-

sparend im Transport. Zu-
mindest ein kleiner Beitrag
zum Klimaschutz und Ener-
giesparen — aber dafiir frei-
willig und mit der Hoff-
nung, damit etwas zum
Erhalt unserer Umwelt bei-
zutragen.”

illuminierend

WEDIA Visuelle Grof3fla-
chenwerbung GmbH stellt
seine Kompetenz im DBe-
reich groBflichiger Werbe-

antisch

Spektakulir werben mit Inflatables von NO PROBLAIM!

und Numinationsprojektio-
nen durch die Erweiterung
seiner Produktpalette mit
verbesserten Panoramapro-
jektionen und spektakuld-
ren 3D-Projektionen unter
Beweis. Neben den Projek-
tionen an festen Werbe-
standorten in Deutschland,
Osterreich und der Schweiz
sowie mobilen und tem-
pordren Werbeprojektionen
gehoren die Panorama- und
3D-Projektionen jetzt zum
WEDIA Standard Produkt-
portfolio, das europa- und
auf Wunsch auch weltweit
angeboten wird.

»Die Panorama- und 3D-
Projektionen  mit  Hoch-
leistungsprojektoren, abge-
stimmt auf die Oberflichen
von verschiedensten Ge-
biudefassaden, sind visuel-
le Highlights, die jegliche
Art von Events, seien es
Produktpridsentationen
oder Sport- und Kulturver-
anstaltungen,  besonders
aufwerten”, teilt man sei-
tens des Unternehmens mit
und verweist etwa auf das
von Nike veranstaltete
Laufevent ,Human Race”,
das mit einer Panoramapro-
jektion auf das Alte Stadt-
haus in Berlin mit zwalf
Hochleistungsprojektoren
und Bewegbildcontent in
HD-Qualitdt in Szene ge-
setzt wurde., Dass Panora-
maprojektionen ihre Wir-
kung auch indoor entfalten,
zeigte sich bei der Projek-
tion im Auftrag von VW auf
der 800 Quadratmeter gro-
Ben Eisfliche des Kassler
Eisstadions.

Neben dem wachsenden
internationalen Geschafts-
bereich ,Sonderprojektio-
nen” betreibt WEDIA auch
Riesenposter-Standorte in

NO PRO LAIM

Aufblasbare Werbetrager

ricsi-g uniibersehbar - innovativ - aufblasbar * 2111 Tresdorf [ Wien, Schuster-Strae 4, Tel +43 (0)2262 64 65 00, info@noproblaim.at

Wegabdard

PO Ess Warbung, !
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Osterreich, in der Schweiz
und in Deutschland. In
Wien wurde das Standort-
netz an Dauer-Standorten
weiter ausgebaut. Die zwi-
schen 100 und 200 Quadrat-
meter groBen fixen Flichen
an Feuermauern befinden
sich alle an stark frequen-
tierten Plitzen (z.B. Nasch-
markl, Karlsplatz, Wienzei-
le) und sind einzeln oder im
Netz buchbar.

Kahmann Frilla Lichtwer-
bung baut Leuchtschilder, -
buchstaben und -displays in
allen GroRen, Formen und
Auflagen - vom Leuchtlogo
auf dem Donauturm bis
zum Leuchtschild fiir den
.Bicker am Eck”. Neu im
Portfolio sind maRgeschnei-
derte LED-Losungen fiir
groBflichige, bewegte An-
zeigen an Gebidudefassaden.
Dazu wird Beratung hin-
sichtlich des kundenspezifi-
schen Designs, der vollstin-
digen Integration mit dem
Gebiude und der hoch-
wertigsten Image-Bild-Dar-
stellung geboten. , Wir sind
ein Familienbetrieb und so-
mil das einzige osterreichi-
sche Lichtwerbungs-Unter-
nehmen, das in allen Pro-
duktionsschritten autark ist.
Somit haben wir die Qua-
litdtskontrolle und Wert-
schépfung im Haus: von
Grafik und Druck, iiber
Sandstrahlerei und Kunst-
stoffverarbeitung, bis zum
Montagedienst. Wir setzen
auf nachhaltige Beziehun-
gen zu allen Partnern. Und
wachsen damit auf gesunde
Weise: in Osterreich, der EU
und im Osten”, erlautert Ge-
schiftsfithrer Michael Kah-
mann das Erfolgsrezepl von
Kahmann Frilla Lichtwer-
bung.

Out of home

Balloonart Vienna stattet die JKlimaaktiv mobil Towr 2010 ans

-
1l'.H|'LIu.uh'lJ ’

Herforder Partydom: einie Kreation von NO PROBLAIM

Mit dem LED Light Sys-
tem 800 bietet 3M seit Kur-
zem eine Kombination inno-
vativer Technologien zur
gleichmaBigen und wirt-
schaftlichen Ausleuchtung
von Lichtboxen und ande-
ren Lichtinstallationen. In
Verbindung mit der ca. 0,15
mm starken 3M Scotchcal
lichtverstirkenden Faolie
3635-100 ist die Lichtausbeu-
te noch effektiver und trigt

zusitzlich zur Reduzierung
der Stromkosten bei, wie
Nicole Sedlak, Geschiifts-
fithrerin der Firma Majolie,
bestatigt: ,,Durch die Instal-
lation dieses revolutiondren
Lichtsystems von 3M wer-
den wir nicht nur unsere
Energiekosten senken, wir
tragen auch aufgrund der
viel hoheren Lebensdauer
zu einer geringeren Umwelt-
belastung bei.”

unubersehbar
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Auch die Bickerei Felber
nutzt in drei ihrer Filialen
bereits dieses System, das
fiir eine Umsetzung groBfor-
matiger Lichtboxen im In-
nen- und AuBenbereich ge-
eignet ist. Seitens 3M ver-
weist man auf die einfache
Montage, die geringen War-
tungskosten und den niedri-
gen Energieverbrauch. Eine,
zwei oder mehrere selbstkle-
bende LED-Leisten kinnen
je nach Bedarf mit den
passenden Vorschaltgeriten
kombiniert werden. Ebenso
ist eine Umriistung von be-
stechenden Leuchtschildern
auf die neue LED-Technik
moglich.

Néaher am Kunden

Gerhard Eder, Geschifts-
fithrer der Firmengruppe
Eder, hatte schon immer ein
besonderes Naheverhiltnis
zum Grofiraum Wien. Der
Chef des Marktfiithrers im
Bereich Boden- und Werbe-
matten — mit Tausch- und
Reinigungsservice - betreu-
te bereits 1994 einzelne
Kunden in Wien. Heute
sind es rund 6.000: das ent-
spricht einem Drittel der
Gesamtkundenanzahl.
LWir wollten ndher an die-
sen Kunden sein, um sie so
noch besser und zeitnahe
servicieren zu kénnen.”
Der neue Standort von
Eder Mat Couture beher-
bergt auf insgesamt 450
Quadratmetern Lager, Bii-
ros, Seminar-, Meeting- so-
wie Personalrdume und ist
tiber das Inhouse-TV , Eder
TV* auch mit der Zentrale
in Luftenberg bei Linz ver-
bunden. Die Niederlassung
soll zudem ,Home Base”
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VISUELLE GROSSFLACHENWERBUNG

Riesenposter

Top - Riesenposterwerbeflachen in stark frequentierten

Lagen und mit hochwertiger Beleuchtung. Uber 300 Standorte in
Osterreich, Deutschland und der Schwelz. Kostengtnstige
Paketangebote bieten |hnen die zielgruppengerechte
Abdeckung ganzer Stadte.

Projektionen

An stark frequentierten, aufmerksamkeitsstarken
Locations, haben Sie mit unseren flexiblen Dia- und
Video-Projektionen die Mdglichkeit eine Vielzahl unter-
schiedlicher Sujets zu préasentieren. Der regelmalige
Wechsel erzeugt zusatzliche Aufmerksamkeit.

Sonderprojektionen

Panorama- und 3 D Projektionen mit Hochleistungs-

. projektoren, abgestimmt auf die Oberflachen von verschiedensten
ebdudefassaden, sind visuelle Highlights, die Ihren Werbeauftritt zum
Event werden lassen. Unsere Beamer- und Laser-Projektionen auf
Hochhéuser, Skihdnge oder Wasserwande setzen |hr Produkt in
ungewdhnlicher Kulisse werbewirksam in Szene.

www.wedia.at
Info: 0800 / 203097




Out of home

Anlisslich des Unabhingigheilstages in Stugapur illaminierte WEDIA das Nationalmuscun
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Die OBB Werbecenter GmbH testet ami Baknhof Wien Mitte das neue, internktive Werbekonzept ZHCON-ad

fiir die Fahrer von Eder aus
den Bundeslindern sein,
die hier iiber Nacht die
Matten austauschen und sie
frithmorgens bei ihren
Business-Kunden in Wien
anliefern. Ein Service-Fah-
rer besucht bis zu 60 Kun-
den und stellt bis zu 120
Matten pro Tag zu. Insge-
samt werden von elf Eder
Service-Fahrern rund 1.000
Matten tidglich in der

ektakula

Bundeshauptstadt geliefert
bzw. ausgetauscht.

Ambient Media

Mag. Heimo Bacher vom
Ambient Media-Spezialisten
Boomerang Medien berich-
tet, dass klassische Werbe-
postkarten-Kampagnen im-
mer haufiger in Webanwen-
dungen integriert wiirden:

»Der Kunde erwartet einen
Responseeffekt. Die Karten
werden daher mit Gewinn-
spielen, Probefahrten und
Ahnlichem  kombiniert.”
Aber auch abseits der Karte
werde crossmedial gearbei-
tet: Bacher nennt als Beispie-
le Bierdeckel im Kampag-
nendesign und Sanitdrpla-
kate. Letzteres sei ein kon-
kurrenzloses Medium, was
die Aufmerksamkeit betref-

e
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fe, und ermogliche eine ziel-
gruppengenaue Ansprache.
LAlle unsere Werbeformen
fiigen sich in das jeweilige
Ambiente ein, sprechen ho-
mogene Zielgruppen an und
werden autoselektiv konsu-
miert. Die Marktforschung
bestdtigt uns, dass ihnen
Sympathie entgegenge-
bracht wird und der Begriff
Ambient Media positiv be-
setzt ist, Fiir uns als Anbieter
wird es in Zukunft aber
wichtig sein, vermehrt um-
fassende Werbekonzepte an-
zubieten. Auch Kreativagen-
turenn sind gefordert Vor-
schldge zu bringen.”

Bei der freecard medien-
service GmbH, Anbieter
diverser Werbekarten-Netze
(Studentennetz, Kinonetz,
Beautynetz, Sport- und Fit-
nessnetz, Szene- und Event-
netz) sowie von Special-
cards, Bierdeckelverteilung
in der Gastro, Streetsam-
pling, Guerilla Promos, Fit-
nesscenter Promotions und
Streetbrandings, tibernahm
im Juli Ernst Buchinger die
Geschiftsfithrung. Er ver-
antwortete bislang die Mar-
keting- und Salesleitung
und soll in Zukunft den
Ausbau des Distributions-
netzwerkes und die Ent-
wicklung innovativer Son-
derwerbeformen vorantrei-
ben, erklirt Echo Medien-
haus-Ceschéftsfithrer Chris-
tian Pottler: ,, Die Besetzung
von Ernst Buchinger, der be-
reits seit fiinf Jahren fiir free-
card tatig ist, zeigt, welches
Potenzial in unseren Mitar-
beiterinnen und Mitarbei-
tern liegt. Ich freue mich,
dass wir erneut eine strate-
gisch relevante Geschifts-
flthrungsposition intern be-
setzen konnen.”
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