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Balloonart Mit MB AIRJO hat die Oko-Séule das Licht der Werbewelt erblickt: Die Vorteile des neuen Werbetragers sinid mehr als nur nachhaltig

Grune Welle beim Werbezulieferer

Werbebotschaften, leicht verpackt und energiefreundlich aufgestelit: Der ,,grune” MB AIRJO erganzt die MB AIRSYSTEM-Serie,

Wien. Promotion-Haudegen wis-
sen es zu schitzen, ja hahen da-
nach verlangt - Oko-Fans freuts:
Balloonart, der Inflatable-Spezi-
alist, hat panktlich zum 20-jih-
rigen Firmenjubildum sein Sorti-
ment aufblasbarer Werbetriger
der MB AIRSYSTEM-Serie um
ein ,griines Baby"”
erweitert.

MB AIRJD ist
die Weiterfithrung
der beliebten Jack
in the Box®-Linie
und verbindet den
Umweltgedanken
mit mehr Flexibili-
tdt — und hilft ganz
nebenbei beim Spa-
Ten.

Oko-Vorteil
MB AIRJO

Ob auf der griinen
Wiese oder im urhanen Umfeld:
Die Frage nach der Energiequel-
le wird zur Nebensache. Auf die
Steckdose kann ginzlich verzich-
ten, wer mit Manpower seinen
luftigen Werbebotschafter in

ME AIRWIN

MB AIRJO, in der mehrla-
gigen MB AIRSYSTEM-Tech-
nologie gefertipt, ist in rund
fiinf Minuten aufgeblasen
und danach energieunabhén-
gig fiir mehrere Stunden und
gerduschlos einsatzbereit.

Zusdtzlicher Vorteil: Auf-
grund der verwendeten Pro-
duktionstechnik gibt es im
Druckteil nur noch eine Naht,
Rundum-5Sujets {einfacher und
kostengiinstiger umzuset-
zen) kommen plastischer zur
Geltung, die Unterscheidung
in Vorder- und Riickseite entfallt.
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,Oko im Betrieb und in
der Produktpalette: Wir
von Balloonart beweisen
Voraussicht und Kompe-
tenz in Umweltiragen.”

AMNDREAS BRAUNBOCK,
GESELLSCHAFTER BALLOOMNART

Flus: Mit rund 3 Kilogramm wiegt
der ME ATRJO wesentlich weniger
als sein Bruder Jack in the Box®.
Doch nicht nur im Portfolio set-
zen die Wiener auf Okobewusst-
sein: Seit Juli 2009 produziert das
Unternehmen Strom aus der haus-

eigenen Fhotovoltaikanla-
ge. Mit Okoenergie aus der

eigenen Steckdose schafft
man so auch im Falle von
Werbemitteln den Sprung zu
einer nachhaltigen, umwelt-
freundlichen Produktion.

Andreas Braumnbock,
Gesellschafter Balloonart
Vienna: ,Das Thema Nach-
haltigkeit im Bezug auf
unsere Produkte gewinnt
immer mehr an Bedeutung.
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ME AIHmrLE}N Von der Schonung der Um-

welt profitieren wir alle
liber Generationen hinweg. Balloon-
art Vienna beweist mit der Investi-
tion in die Photovoltaikanlage und
der Entwicklung nachhaltigerer
Produkte Voraussicht und Kempe-
tenz in Umweltfragen.”

Hingucker auf jeder Messe

Speziell der Messesektor hat sein
Interesse an den leisen Werbetri-
gern angemeldet, heifit es aus dem

Information
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(Perfektes Portfolio”: Andreas Braunbdck, Gesellschafter Balloonart Vienna.

Unternehmen. Das geringe Pack-
mal und der schnelle und einfache
Aufbau ermdglichen einen raschen
sowie kostensparenden Messeein-
satz. Fiur den Transport reicht ein
Pkw; das schont das Budget und
die Umwelt®, so der Kenner.

Die MB AIRSYSTEM-Serie — be-
stehend aus ME ATRSEAT, ME ATR-
DESEone, ME AIRDESKtwo, MB
ATRTRILON, MB ATRWIN und nun
auch dem MB ATRJO - ist individu-
ell an Werbelinien anpasshar und
sowohl im Indoor- als
auch Outdoor-Bereich
der klassische Hingu-
cker; dank spezieller
Druck- und Schnitt-
technik kénnen die
Inflatables rundum
vierfarbig bedruckt
werden, Braunback: Die
perfekte Ergdnzung zur

~ MB Sonderform
BIEFITULF"E

Produktpalette der klassischen
Inflatables - praktisch und
energiesparend im Einsatz und
eine hervorragende Idee fiir den
effektiven Werbeauftritt.”

Das Balloonart Vienna Event-
team ibernimmt die individuelle
Planung fiir den optimalen Wer-
bemitteleinsatz sowie den flotten
und perfekten Aufbau vor Ort.

Zusdtzlich bietet Balloonart
Vienna viele Werbeobjekte auch
als Mietartikel an.
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