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Wachsende Marktanspriiche Laufende Weiterentwicklungen sichern Kunden und Partnern innovative und individuelle Werbeideen

Abheben ist das logische Ziel am Markt der aufblasbaren Werbetrager.

Die aufgeblasenen Werbetrager

HERMANN WACKERLE

Wien. ,Wir beweisen téaglich, dass
Balloonart der richtige Partner
fiir aufblasbare Werbetrager ist”,
beschreibt Andreas Braunbdck,
Gesellschafter des Unternehmens,
die Firmenphilosophie. ,Neben
einem ausgezeichneten Preis-
Leistungs-Verhaltnis kénnen wir
uns durch rasche Lieferzeiten bei
gleichbleibend hoher Qualitdt vom
Mitbewerb abheben. Laufende
Weiterentwicklungen der haus-
eigenen Entwicklungsabteilung
sichern unseren Kunden und Part-
nern auch in Zukunft innovative
und individuelle Werbeideen, die
den wachsenden Marktanspriichen
gerecht werden”, so Braunbock.

Sonderanfertigungen

Seit Unternehmensgriindung
1990 hebt sich Balloonart Vienna
durch Qualitdtsstandards, Flexi-
bilitat und starke Kundenorientie-
rung am Markt der aufblasbaren
Werbetréger ab. Neben bewéahrten
Produkten wie zum Beispiel der

Supermarkt Effizienz

P 0.S.-Medien

Golling. ,Werbeflachen am Point
of Sale sind die Massenwerbe-
medien schlechthin”, so Vertriebs-
chef Markus Rauchmann. ,Die
P.0.S. Marketing Werbemedien,
MobilPlakat am Einkaufswagen,
KassenPlakat am Warentrennstab
und FloorMinder am FuRboden
bieten fiir Markenartikler einen
besonderen Mehrwert”, fahrt der
Fachmann fur nationales Mar-
kenartikelgeschaft fort: ,Man in-
vestiert klassische Werbegelder
nicht nur in hochwertige Kontakte
ohne Streuverlust, sondern man
steigert auch gleichzeitig die Effi-
zienz der Werbeaktion durch zu-
sétzliche Absatzsteigerungen.

Zusatznutzen

Es wird also einerseits das
gewilinschte Image an eine viel-
schichtige Zielgruppe kommuni-
ziert, und gleichzeitig erhilt man
den Zusatznutzen gesteigerter Ver-
kaufszahlen quasi kostenlos dazu.
»Mit den P.0.S Marketing Werbe-
flachen wird die Kommunikations-
kette am Point of Sale geschlossen
und Kédufer werden effizient zur
beworbenen Marke gefiithrt”,
schlieft Rauchmann.

1995 begann das Unternehmen,
Einkaufswagen als Werbetrdager
zu vermarkten. Heute bewirt-
schaftet P.0.S. Marketing etwa
300.000 Flachen in 1.600 Outlets
des Lebensmittelhandels.
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Markus Rauchmann: ,Keiner ist ndher
am Kaufer als PO.S. Marketing.”

aufblasbaren Werbeséule ,Jack in
the box“, klassischen Werbebdgen
oder den neuartigen, lautlosen
Produkten der MB Airsystem-Se-
rie fertigt das Balloonart-Team
Sonderanfertigungen an, die auf
spezielle Bediirfnisse und Wiin-
sche des Kunden abgestimmt sind.

Vorteile von Inflatables

Die bekannten Vorteile aufblas-
barer Werbetrédger haben alle Ob-
jekte Balloonarts: kleinstes Pack-
mal, geringes Gewicht, rasche und
einfachen Montage, lange Lebens-
dauer und unglaubliche Werbe-
wirkung. Selbstverstdndlich zdhlt
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die Instandhaltung und Reinigung
von Inflatables ebenso zu den
Serviceleistungen des Wiener Un-
ternehmens wie die fachgerechte
Lagerhaltung der Werbetréger.

Inszenierung

,Wir bieten noch mehr”, fahrt
Braunbéck fort: ,Ein Team von
langjahrig erfahrenen und enga-
gierten Mitarbeitern sichert auf
Wunsch den reibungslosen Aufbau
und die beste Inszenierung von
Inflatables auf jeder Veranstal-
tung. Flexibilitat, Professionalitit
und Kompetenz gelten als oberste
Pramisse des Unternehmens.”
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Highlight am Gletscher, auf Wunsch aufgebaut, inszeniert und wieder eingelagert.
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